Μάρκετινγκ Τροφίμων
Α. Σύνδεσμοι στους οποίους βρίσκονται οι παρουσιάσεις (διαφάνειες) / κείμενα
Οι παρακάτω δικτυακοί τόποι περιλαμβάνουν παρουσιάσεις / κείμενα διαφόρων καθηγητών / εισηγητών κ.τ.λ. που καλύπτουν βασικά μέρη του επιστημονικού πεδίου του μαθήματος. Αποτελούν τον «κορμό» (δηλαδή, τις βασικότερες έννοιες) του μαθήματος και δεν καλύπτουν λεπτομερώς όλη την ύλη του μαθήματος. Είναι χρήσιμες για την επανάληψη πριν τις εξετάσεις και για την υπενθύμιση των κυριοτέρων σημείων. Για μια αποτελεσματική και ουσιαστική μελέτη, πρέπει να χρησιμοποιηθούν από κοινού με το διδακτικό εγχειρίδιο (βιβλίο) του μαθήματος. 
	1.
	Το έργο MARLO αποσκοπεί στη βελτίωση της ανταγωνιστικότητας των αγροτικών ΜΜΕ μέσα από την ανάπτυξη ενός μεθοδολογικού Εκπαιδευτικού εργαλείου μάρκετινγκ Τοπικών και Βιολογικών Προϊόντων Διατροφής, και να ενθαρρύνει την αειφόρο ανάπτυξη των αγροτικών περιοχών.

http://lovelocalfood.jimdo.com/project/greek/

	
	

	2.
	Μάρκετινγκ τοπικών και οργανικών διατροφικών προϊόντων – «Στιγμές γνώσης» και μελέτες περιπτώσεων
http://www.adam-europe.eu/prj/11076/prd/4/2/R10-MARLO%20FULL%20E-BOOK%20GREEK-P.pdf

	
	

	3.
	Στρατηγικές Μάρκετινγκ επιχειρήσεων παραδοσιακών τροφίμων σε περιόδους οικονομικής κρίσης

http://www.kpem.gr/trofima/Papadopoulos.pdf

	
	

	4.
	Μάρκετινγκ Αγροτικών Προϊόντων και Τροφίμων – Από τις επιδοτήσεις στην επιχειρηματικότητα

kpe-kastr.ark.sch.gr/site/images/seminars/Vlahos.pdf

	
	

	5.
	Τιμολόγηση και Μάρκετινγκ αγροτικών προϊόντων

http://www.eng.auth.gr/mattas/prices/16.htm

	
	


Β. Δικτυακοί τόποι στους οποίους υπάρχει ενδιαφέρον υλικό προς μελέτη:

1. http://www.bluewavemag.com/bwmark.htm (Αρχική σελίδα για θέματα Μάρκετινγκ)

http://www.bluewavemag.com/blueart171.htm - και τα επόμενα αυτού
http://www.bluewavemag.com/blueart214.htm - Το τέλος του Μάρκετινγκ όπως το ξέρουμε;
http://www.bluewavemag.com/blueart311.htm - και τα επόμενα αυτού.
2. ΑΠΟΨΗ : Στρατηγικές μάρκετινγκ για έξοδο από την κρίση.
http://news.kathimerini.gr/4dcgi/_w_articles_economy_1_08/09/2012_494841
3. Η βιομηχανία τροφίμων αλλάζει μάρκετινγκ. 
http://www.agronews.gr/diatrofi-agrotourismos/nomothesia/arthro/75457/i-viomihania-trofimon-allazei-marketing/
4. Μείγμα Μάρκετινγκ - Ταυτοποιώντας τα 4 P. http://wiki.agroknow.gr/agroknow/images/e/e2/LU_4_P_2.2_AgroKnow_310712_GRa.pdf
5. Αγροτικά Προϊόντα Μικρών Παραγωγών.

http://www.mikromarkt.eu/pdfs/gr_modul_2_2.pdf
6. Κουμανδαρία – Εγχειρίδιο ανάπτυξης ευδιάκριτης μάρκας για τη δημιουργία συγκριτικού πλεονεκτήματος. 

www.commandaria-wine.com/pdf/design_new_liga2.pdf‎
Δήλωση αποποίησης ευθύνης

Η αναφορά, στη διάρκεια των μαθημάτων και στην παρούσα ιστοσελίδα, ονομάτων προσώπων, εταιρειών, μαρκών προϊόντων, ιστοτόπων κ.τ.λ. έχει ως αποκλειστικό σκοπό την εκπαίδευση των φοιτητών μέσω παραδειγμάτων από την αγορά και όχι εμπορικό σκοπό (διαφημιστικό, προσπορισμό οφέλους ή άλλο). 
Το υλικό στο οποίο οδηγούν οι ανωτέρω σύνδεσμοι (links) είναι ελεύθερα προσβάσιμο, από τον καθένα, στο Διαδίκτυο. Ανανεώνεται και ελέγχεται πριν την έναρξη κάθε ακαδημαϊκού εξαμήνου ώστε να παραμένει επίκαιρο. Ο διδάσκων δε φέρει καμμία ευθύνη αν το υλικό αυτό, σε μεταγενέστερο χρόνο, αποσυρθεί, αλλοιωθεί το περιεχόμενό του ή απαιτηθούν ειδικοί όροι για την πρόσβαση σε αυτό.
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