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ΜΟΡΦΕ΢ ΑΓΟΡΑ΢ 

• Με κριτιριο το βακμό ανταγωνιςμοφ οι κλάδοι τθσ οικονομίασ διακρίνονται ςε 

τζςςερισ κατθγορίεσ.  

• Στο ζνα άκρο ζχουμε τον πλιρθ ανταγωνιςμό, μια μορφι αγοράσ ςτθν οποία 

υπάρχουν πάρα πολλζσ επιχειριςεισ που ανταγωνίηονται μεταξφ τουσ. Κάκε 

επιχείρθςθ είναι τόςο μικρι ςε ςχζςθ με το ςφνολο του κλάδου που δεν ζχει δφναμθ 

να επθρεάςει τθν τιμι.  

• Στο άλλο άκρο ζχουμε το μονοπϊλιο, όπου υπάρχει μόνο μια επιχείρθςθ ςτον κλάδο, 

θ οποία δεν υφίςταται κακόλου ανταγωνιςμό.  

• Ενδιάμεςεσ μορφζσ είναι ο μονοπωλιακόσ ανταγωνιςμόσ, όπου υπάρχουν αρκετζσ 

επιχειριςεισ που ανταγωνίηονται και ελευκερία ειςόδου νζων επιχειριςεων ςτον 

κλάδο, και το ολιγοπϊλιο, όπου υπάρχουν λίγεσ μόνο επιχειριςεισ και θ είςοδοσ 

νζων επιχειριςεων είναι περιοριςμζνθ. 



ΜΟΡΦΕ΢ ΑΓΟΡΑ΢ 

• Για τθν πλιρθ κατανόθςθ των ςτοιχείων που διακρίνουν αυτζσ τισ τζςςερισ 

κατθγορίεσ, πρζπει να εξετάηονται τα ακόλουκα: 

 Η ελευκερία ειςόδου νζων επιχειριςεων ςτον κλάδο κακϊσ και εξόδου από 

αυτόν. 

 Ο τφποσ του προϊόντοσ. Είναι το προϊόν των διαφόρων επιχειριςεων ομοιογενζσ 

ι θ κάκε μια παράγει μια διαφορετικι παραλλαγι του προϊόντοσ; 

 Ο βακμόσ ελζγχου που ζχει θ κάκε επιχείρθςθ πάνω ςτθν τιμι. Αυτόσ εξαρτάται 

από τθν ελαςτικότθτα τθσ ηιτθςθσ. 

• Η δομι τθσ αγοράσ ςτθν οποία δραςτθριοποιείται μια επιχείρθςθ επθρεάηει τθν 

ςυμπεριφορά τθσ. Οι πλιρωσ ανταγωνιςτικζσ επιχειριςεισ ςυμπεριφζρονται αρκετά 

διαφορετικά από τισ μονοπωλιακζσ επιχειριςεισ, οι οποίεσ επίςθσ ςυμπεριφζρονται 

διαφορετικά από τισ ολιγοπωλιακζσ επιχειριςεισ ι τισ επιχειριςεισ που λειτουργοφν 

ςε ςυνκικεσ μονοπωλιακοφ ανταγωνιςμοφ. 

 

 



ΜΟΡΦΕ΢ ΑΓΟΡΑ΢ 

• Η ςυμπεριφορά των επιχειριςεων με τθν ςειρά τθσ επθρεάηει τθν απόδοςθ τουσ: 
τιμζσ κζρδθ κλπ. ςε πολλζσ μάλιςτα περιπτϊςεισ επθρεάηει και τθν απόδοςθ των 
λοιπϊν επιχειριςεων του κλάδου. Η ςυμπεριφορά του ςυνόλου των επιχειριςεων ςε 
ζνα κλάδο επθρεάηει τθν απόδοςθ ολοκλιρου του κλάδου. 
 

• Τα αποτελζςματα τθσ κάκε επιχείρθςθσ (ζςοδα, κζρδοσ) γενικά εξαρτϊνται τόςο από 
τισ αποφάςεισ τθσ ίδιασ τθσ επιχείρθςθσ όςο και από τισ αποφάςεισ των 
ανταγωνιςτϊν τθσ. Για παράδειγμα, τα ζςοδα μιασ επιχείρθςθσ μπορεί να 
επθρεαςκοφν είτε γιατί αυτι μεταβάλλει τθν τιμι τθσ είτε γιατί οι ανταγωνιςτζσ τθσ 
μεταβάλλουν, εκείνοι, τθν τιμι τουσ.  
 

• Αν ο αρικμόσ των επιχειριςεων είναι αρκετά μεγάλοσ ϊςτε κάκε επιχείρθςθ να μθν 
επθρεάηεται αιςκθτά από τισ αποφάςεισ των ανταγωνιςτϊν τθσ, τότε βριςκόμαςτε ςε 
κακεςτϊσ τζλειου ανταγωνιςμοφ. Αν ο αρικμόσ των επιχειριςεων είναι αρκετά 
μικρόσ ϊςτε κάκε επιχείρθςθ να επθρεάηεται αιςκθτά από τισ αποφάςεισ των 
ανταγωνιςτϊν τθσ, τότε βριςκόμαςτε ςε κακεςτϊσ ολιγοπωλίου. Αν μια επιχείρθςθ 
παράγει προϊόν του οποίου δεν υπάρχει κοντινό υποκατάςτατο, τότε βριςκόμαςτε ςε 
κακεςτϊσ μονοπωλίου. 
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Πλήπηρ ή Σέλειορ Ανταγωνισμόρ 

Υπάρχει πλιρθσ ανταγωνιςμόσ ςε ζναν κλάδο όταν αυτόσ αποτελείται από ςχετικά 

μεγάλο αρικμό επιχειριςεων που προςφζρουν ζνα ομοιογενζσ προϊόν. Λόγω του 

μεγάλου αρικμοφ των επιχειριςεων και του μικροφ τουσ μεγζκουσ, καμία τουσ δεν 

μπορεί να επθρεάηει τθν τιμι του προϊόντοσ.  

Για να υπάρξει πλιρθσ ανταγωνιςμόσ, το προϊόν πρζπει να κεωρείται από τουσ 

αγοραςτζσ απολφτων ομοιογενζσ, ϊςτε αυτοί να είναι αδιάφοροι για το ποια επιχείρθςθ 

το παράγει. Επίςθσ πρζπει να υπάρχει απόλυτθ ελευκερία ειςόδου και εξόδου νζων 

επιχειριςεων ςτον κλάδο.  

Αν γίνει θ υπόκεςθ ότι πωλθτζσ και αγοραςτζσ ζχουν πλιρθ γνϊςθ των ςυνκθκϊν τθσ 

αγοράσ, τότε ο ανταγωνιςμόσ χαρακτθρίηεται ωσ τζλειοσ.  

 



Πλήπηρ ή Σέλειορ Ανταγωνισμόρ 

Χαξαθηεξηζηηθά ηνπ πιήξνπο αληαγωληζκνύ: 

 

 Πνιύ κεγάινο αξηζκόο επηρεηξήζεωλ θαη αγνξαζηώλ 

 Δπλαηόηεηα εηζόδνπ θαη εμόδνπ γηα νπνηαδήπνηε επηρείξεζε, 

νπνηαδήπνηε ζηηγκή 

 Όινη παξάγνπλ αθξηβώο ην ίδην αγαζό κε αθξηβώο ην ίδην θόζηνο 

  Υπάξρεη πιήξεο πιεξνθόξεζε ζρεηηθά κε ην ηη ζπκβαίλεη αλά πάζα 

ζηηγκή 

 Μηα κεκνλωκέλε επηρείξεζε δελ κπνξεί λα επεξεάζεη ηελ ηηκή (είλαη 

price taker) 
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Στον πλιρθ ανταγωνιςμό θ τιμι του προϊόντοσ προςδιορίηεται από τθν ςυνολικι 

προςφορά και ηιτθςθ για το προϊόν. Κάκε παραγωγόσ λόγω του μικροφ του μεγζκουσ 

δεν ζχει τθν δυνατότθτα να επθρεάςει τθν αγοραία τιμι του προϊόντοσ μεταβάλλοντασ 

τθν ποςότθτα που παράγει ι τθν τιμι που ηθτάει.  

Αν κάποιοσ ηθτιςει υψθλότερθ τιμι από εκείνθν που διαμορφϊκθκε ςτθν αγορά δεν κα 

βρει αγοραςτζσ, αφοφ το ίδιο ακριβϊσ προϊόν κα διατίκεται από άλλουσ ςε χαμθλότερθ 

τιμι.  

Από τθν άλλθ, κανζνασ παραγωγόσ δεν κα ζχει ςυμφζρον να ηθτιςει τιμι χαμθλότερθ 

από εκείνθ τθσ αγοράσ, αφοφ τθ μικρι ποςότθτα που μπορεί να διακζςει ζχει τθν 

δυνατότθτα να τθν πουλιςει ςτθν αγοραία τιμι.  

Γενικά, αφοφ κανζνασ παραγωγόσ ξεχωριςτά δεν μπορεί να επθρεάςει τθν τιμι τθσ 

αγοράσ, πρζπει να τθν κεωρεί ωσ δεδομζνθ και να αποφαςίηει με βάςθ αυτι ποια 

ποςότθτα προϊόντοσ κα προςφζρει.  
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Πλήπηρ ή Σέλειορ Ανταγωνισμόρ 



Πλήπηρ ή Σέλειορ Ανταγωνισμόρ 

• Παξόιν πνπ έλαο κόλν παξαγωγόο δελ κπνξεί λα επεξεάζεη ηελ ηηκή ηνπ 

πξνϊόληνο, όινη καδί έρνπλ ηελ δύλακε λα ην επηηύρνπλ απμνκεηώλνληαο ηε 

ζπλνιηθή πξνζθνξά. Μηα ηέηνηα ελέξγεηα κπνξεί λα γίλεη κόλν κε ζπκθωλία 

όιωλ ή κεγάινπ κέξνπο ηωλ παξαγωγώλ, πνπ είλαη όκωο εμαηξεηηθά 

δύζθνιν λα επέιζεη ιόγω ηνπ κεγάινπ αξηζκνύ ηνπο. 

 

• Παξαδείγκαηα πιήξωο αληαγωληζηηθώλ θιάδωλ είλαη δύζθνιν λα βξεζνύλ 

εθηόο ηνπ γεωξγηθνύ ηνκέα. Αλ δελ ππήξραλ θξαηηθά πξνζηαηεπηηθά κέηξα 

γηα ηε γεωξγία, νξηζκέλα γεωξγηθά πξνϊόληα ζα κπνξνύζαλ λα ζεωξεζνύλ 

ωο παξαγόκελα από πιήξωο αληαγωληζηηθνύο θιάδνπο, π.ρ. πξνϊόληα 

όπωο ην ζηηάξη, ην ιάδη θιπ. 
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Μονοπώλιο 

• Με τον όρο μονοπϊλιο αναφερόμαςτε ςτθν ακραία μορφι αγοράσ όπου μια μόνο 
επιχείρθςθ παράγει ζνα προϊόν για το οποίο δεν υπάρχουν ςτενά υποκατάςτατα. 
Στθν περίπτωςθ αυτι θ επιχείρθςθ ταυτίηεται με τον κλάδο παραγωγισ του 
προϊόντοσ. Ενϊ μια ανταγωνιςτικι επιχείρθςθ παίρνει ωσ δεδομζνεσ τισ τιμζσ, είναι 
δθλαδι λιπτθσ τιμϊν, το μονοπϊλιο είναι αντίκετα διαμορφωτισ τιμϊν. 
 

• Εςφαλμζνα το κοινό χρθςιμοποιεί ςυχνά τον όρο μονοπϊλιο για να χαρακτθρίςει 
μεγάλεσ επιχειριςεισ που ζχουν μονοπωλιακι δφναμθ αλλά που ανικουν ςε 
ολιγοπωλιακοφσ κλάδουσ. Στισ περιςςότερεσ οικονομίεσ του κόςμου τα κακαρά 
μονοπϊλια είναι πολφ λίγα και περιορίηονται κυρίωσ ςε κλάδουσ παροχισ 
υπθρεςιϊν κοινισ ωφζλειασ.  
 

• Παρ’ όλο που θ μορφι αυτι αγοράσ δεν είναι πολφ ςυνθκιςμζνθ, θ μελζτθ του 
υποδείγματοσ που περιγράφει τθν ςυμπεριφορά των ςχετικϊν επιχειριςεων είναι 
χριςιμθ, γιατί διευκολφνει τθν ανάλυςθ τθσ ςυμπεριφοράσ των επιχειριςεων που 
ανικουν ςε ςυνθκζςτερεσ μορφζσ αγοράσ, που είναι το ολιγοπϊλιο και ο 
μονοπωλιακόσ ανταγωνιςμόσ. Επίςθσ είναι πολφ χριςιμο ςτθν ςφγκριςθ των 
αποτελεςμάτων του μονοπωλίου με αυτά του πλιρουσ ανταγωνιςμοφ, για να 
φανοφν καλφτερα οι δυςμενείσ κοινωνικζσ επιπτϊςεισ τθσ λειτουργίασ επιχειριςεων 
με μονοπωλιακι δφναμθ. 



Μονοπώλιο 

• Για να μπορζςει να δθμιουργθκεί  και να διατθρθκεί ζνα μονοπϊλιο, πρζπει να 
ιςχφουν οριςμζνεσ ςυνκικεσ, όπωσ: 
 Φπαρξθ ςθμαντικϊν οικονομιϊν κλίμακασ ςτθν παραγωγι (ι/και το ςχετικά 

μικρό μζγεκοσ τθσ αγοράσ). Το ελάχιςτο μζςο κόςτοσ επιτυγχάνεται ςε υψθλό 
επίπεδο παραγωγισ. Οι κλάδοι αυτοί αποτελοφν «φυςικά μονοπϊλια», δθλαδι 
μια μοναδικι επιχείρθςθ μπορεί να προςφζρει ζνα αγακό ι μια υπθρεςία ςτθν 
αγορά ςε πολφ μικρότερο κόςτοσ από ότι δφο ι περιςςότερεσ επιχειριςεισ. 

 Ο πλζον κεμελιϊδθσ παράγοντασ για τθν φπαρξθ μονοπωλίου είναι τα εμπόδια 
ειςόδου νζων επιχειριςεων ςε μια αγορά: 

 Η αποκλειςτικι ιδιοκτθςία των πρϊτων υλϊν.                          
 Η κατοχι αποκλειςτικοφ δικαιϊματοσ εκμετάλλευςθσ ενόσ προϊόντοσ ι μιασ 

μεκόδου παραγωγισ μζςω διπλϊματοσ ευρεςιτεχνίασ (νομικι προςταςία) 
 Η παραχϊρθςθ από το κράτοσ  αποκλειςτικοφ δικαιϊματοσ ςτθν παραγωγι                       

(π.χ. επιχειριςεισ κοινισ ωφελείασ)                                            
 Ο ακζμιτοσ ανταγωνιςμόσ 

• Με τον όρο ακζμιτοσ ανταγωνιςμόσ, εννοοφμε τον πολφ ζντονο ανταγωνιςμό που 
αςκεί μια επιχείρθςθ ςτθν τιμι του προϊόντοσ για να αναγκάςει τισ άλλεσ 
επιχειριςεισ να αποχωριςουν από τον κλάδο. Μόλισ τισ εκδιϊξει και εδραιϊςει τθν 
μονοπωλιακι τθσ κζςθ, μπορεί να εκμεταλλεφεται τθ δφναμθ τθσ αυξάνοντασ τθν 
τιμι του προϊόντοσ ςε φψοσ που τθσ εξαςφαλίηει κζρδθ. 



Αξιολόγηση τος μονοπωλίος 

 
• Το μονοπϊλιο παράγει μικρότερθ ποςότθτα και τθν διακζτει ςε υψθλότερθ τιμι από 

τθν αντίςτοιχθ του πλιρουσ ανταγωνιςμοφ (ζχουμε υποκζςει ότι θ αγοραία καμπφλθ 

ηιτθςθσ του ανταγωνιςτικοφ κλάδου ταυτίηεται με αυτιν του μονοπωλίου και ότι οι 

ςυνκικεσ κόςτουσ δεν διαφζρουν). 

• Στο μονοπϊλιο θ τιμι είναι πάντοτε υψθλότερθ από το οριακό κόςτοσ, επομζνωσ δεν 

επιτυγχάνεται θ διανεμθτικι αριςτοποίθςθ. 

• Επιπλζον θ τιμι είναι μεγαλφτερθ από το ελάχιςτο μζςο κόςτοσ που ςθμαίνει ότι δεν 

επιτυγχάνεται οφτε θ οικονομικι αποτελεςματικότθτα. 

• Ωσ πλεονεκτιματα του μονοπωλίου (ζναντι του πλιρουσ ανταγωνιςμοφ) ζχουν 

αναφερκεί θ δυνατότθτα αξιοποίθςθσ των οικονομιϊν κλίμακασ αλλά και θ αυξθμζνθ 

δυνατότθτα διενζργειασ ζρευνασ και τεχνολογικισ ανάπτυξθσ που οδθγεί ςε 

βελτιϊςεισ τθσ τεχνολογίασ. 



Μονοπωλιακόρ Ανταγωνισμόρ 

• Στισ ςθμερινζσ οικονομίεσ οι κλάδοι που προςεγγίηουν το υπόδειγμα του πλιρουσ 
ανταγωνιςμοφ είναι ελάχιςτοι κακϊσ επίςθσ λίγεσ είναι και οι επιχειριςεισ που είναι 
κακαρά μονοπϊλια. Οι περιςςότερεσ επιχειριςεισ βρίςκονται ςτο χϊρο μεταξφ των 
δφο αυτϊν ακραίων μορφϊν αγοράσ, που αποτελεί το χϊρο του ατελοφσ 
ανταγωνιςμοφ, με κφριεσ μορφζσ το μονοπωλιακό ανταγωνιςμό και το ολιγοπϊλιο. 

• Μονοπωλιακόσ ανταγωνιςμόσ υπάρχει όταν ζνασ ςχετικά μεγάλοσ αρικμόσ.  
 

• επιχειριςεων παράγει ελαφρϊσ διαφοροποιθμζνα προϊόντα π.χ. πρατιρια βενηίνθσ, 
εςτιατόρια, καφετζριεσ, είδθ διατροφισ κλπ. Η μορφι αυτι αγοράσ ζχει ςτοιχεία τόςο 
από τον πλιρθ ανταγωνιςμό όςο και από το μονοπϊλιο. Η κάκε επιχείρθςθ ελζγχει 
μικρό ποςοςτό τθσ αγοράσ, οπότε θ δφναμθ του ελζγχου τθσ τιμισ είναι περιοριςμζνθ, 
θ δε δυνατότθτα ςυνεννόθςθσ μεταξφ των επιχειριςεων για τον περιοριςμό τθσ 
προςφοράσ και τθν αφξθςθ τθσ τιμισ είναι ςχεδόν ανφπαρκτθ. Τα χαρακτθριςτικά αυτά 
και θ ςχετικι ευκολία ειςόδου και εξόδου των επιχειριςεων φζρνουν τον 
μονοπωλιακό ανταγωνιςμό κοντά ςτον πλιρθ ανταγωνιςμό.  
 

• Σε αντίκεςθ όμωσ με τον πλιρθ ανταγωνιςμό, ςτο μονοπωλιακό ανταγωνιςμό υπάρχει 
δυνατότθτα κάποιου ελζγχου τθσ τιμισ του διαφοροποιθμζνου προϊόντοσ από τθν 
επιχείρθςθ που το προςφζρει θ οποία όμωσ περιορίηεται από τθν φπαρξθ 
παραπλιςιων προϊόντων παραγόμενων από άλλεσ επιχειριςεισ του κλάδου.  

 



Μονοπωλιακόρ Ανταγωνισμόρ 

• Ο έιεγρνο επί ηεο ηηκήο εμαξηάηαη από ην βαζκό δηαθνξνπνίεζεο ηνπ 

πξνϊόληνο. Όζν πην δηαθνξνπνηεκέλν είλαη ην πξνϊόλ, ηόζν κεγαιύηεξε 

είλαη ε δπλαηόηεηα ειέγρνπ ηεο ηηκήο ηνπ από ηελ επηρείξεζε πνπ ην 

παξάγεη. 

• Οι διαφορετικζσ ιδιότθτεσ του προϊόντοσ δεν είναι απαραίτθτο να είναι 

πραγματικζσ, μπορεί να είναι και φαινομενικζσ. Για παράδειγμα, αν θ επιχείρθςθ 

Α που παράγει ζνα οριςμζνο προϊόν ζχει πείςει πολλοφσ μζςω διαφιμιςθσ, τότε 

ζχει κάποια δυνατότθτα ελζγχου τθσ τιμισ του. Αν αυξιςει τθν τιμι μζςα ςε 

λογικά πλαίςια, θ μείωςθ τθσ ηθτοφμενθσ ποςότθτασ ενδζχεται να μθν είναι 

ςθμαντικι. Αν όμωσ υπερβεί τα όρια, τότε ζνα μζροσ των αγοραςτϊν ενδζχεται να 

ςτραφεί προσ υποκατάςτατα προϊόντα. Με άλλα λόγια θ καμπφλθ ηιτθςθσ που 

αντιμετωπίηει θ ατομικι επιχείρθςθ για το προϊόν τθσ, ζχει  αρνθτικι κλίςθ. 

Βλζπουμε λοιπόν πόςο ςθμαντικι είναι θ διαφοροποίθςθ του προϊόντοσ ςε αυτι 

τθν μορφι αγοράσ.  

 



Ολιγοπώλιο 

• Ένασ κλάδοσ κεωρείται ότι είναι ολιγοπωλιακόσ όταν ςχετικά μικρόσ αρικμόσ επιχειριςεων 

ελζγχει το μεγαλφτερο μζροσ τθσ προςφοράσ του προϊόντοσ του. Βαςικό χαρακτθριςτικό 

του ολιγοπωλιακοφ κλάδου είναι θ αλλθλεξάρτθςθ των αποφάςεων των επιχειριςεων του. 

Όςο λιγότερεσ είναι οι επιχειριςεισ ςτον κλάδο, τόςο μεγαλφτερθ είναι θ μεταξφ τουσ 

αλλθλεξάρτθςθ. Αυτι γίνεται ιδιαίτερα ζντονθ όταν υπάρχει δυοπϊλιο, δθλαδι ο κλάδοσ 

αποτελείται από δφο μόνον επιχειριςεισ.  

• Σε όλεσ όμωσ τισ περιπτϊςεισ, κάκε ολιγοπωλιακι μονάδα είναι υποχρεωμζνθ να λάβει 

υπόψθ τισ ενδεχόμενεσ αντιδράςεισ των άλλων επιχειριςεων του κλάδου ςτισ δικζσ τθσ 

επιχειρθματικζσ ενζργειεσ. Συνεπϊσ, υπάρχει μεγάλθ αβεβαιότθτα, επειδι δεν είναι γνωςτό 

πωσ κα αντιδράςουν οι άλλεσ ςε κάκε περίπτωςθ. Αποτζλεςμα αυτοφ είναι θ απουςία 

ανταγωνιςμοφ αναφορικά με τθν τιμι του προϊόντοσ. Αν μια επιχείρθςθ μειϊςει τθν τιμι 

και επιτφχει ςθμαντικι αφξθςθ των πωλιςεων τθσ, κα προκαλζςει τθν αντίδραςθ των 

άλλων επιχειριςεων που κα ακολουκιςουν και αυτοί το ίδιο μονοπάτι.  

• Το αποτζλεςμα είναι να εξουδετερωκοφν τα οφζλθ τθσ πρϊτθσ επιχείρθςθσ αφοφ θ τιμι 

του προϊόντοσ κα ζχει υποχωριςει κακολικά και κα ζχουν περιοριςτεί τα κζρδθ όλων των 

επιχειριςεων. Για αυτό οι ολιγοπωλιακζσ επιχειριςεισ αποφεφγουν να  μειϊνουν τισ τιμζσ 

τουσ ακόμα και όταν υπάρχει πικανότθτα να αυξιςουν τα κζρδθ τουσ ςτο βραχυχρόνιο 

διάςτθμα. 



Ολιγοπώλιο 

• Σε ζναν ολιγοπωλιακό κλάδο το παραγόμενο προϊόν μπορεί να είναι ομοιογενζσ 

(homogeneous product) ι διαφοροποιθμζνο (differentiated product). Ομοιογενζσ 

είναι κυρίωσ των κλάδων παραγωγισ οριςμζνων βαςικϊν υλϊν π.χ ςιδιρου, 

τςιμζντου, αλουμινίου κ.α, ενϊ διαφοροποίθςθ παρατθρείται ςτα διαρκι 

καταναλωτικά προϊόντα, ςτα κεφαλαιουχικά αγακά κ.ο.κ , ςτα οποία το προϊόν μιασ 

επιχείρθςθσ διαφζρει λίγο ι πολφ από το αντίςτοιχο προϊόν που παράγουν οι άλλεσ 

επιχειριςεισ του κλάδου.  

• Κακαρό ολιγοπϊλιο (pure oligopoly) υπάρχει όταν παράγεται ομοιογενζσ προϊόν ενϊ 

διαφοροποιθμζνο ολιγοπϊλιο (differentiated oligopoly) υπάρχει όταν το προϊόν είναι 

διαφοροποιθμζνο. Σε αυτι τθν περίπτωςθ οι επιχειριςεισ αντί για ανταγωνιςμό τιμϊν 

χρθςιμοποιοφν κυρίωσ βελτιϊςεισ του προϊόντοσ, διαφιμιςθ και άλλουσ τρόπουσ 

προϊκθςθσ των πωλιςεων τουσ. 



Βαθμόρ σςγκέντπωσηρ στο ολιγοπώλιο  

• Ολιγοπϊλιο μπορεί να υπάρχει ςε ζναν κλάδο ακόμθ και όταν ο αρικμόσ των 

επιχειριςεων δεν είναι πολφ μικρόσ, αρκεί λίγεσ μεγάλεσ να παράγουν ζνα 

ςχετικά μεγάλο ποςοςτό τθσ ςυνολικισ ποςότθτασ.  

• π.χ. ςτον ολιγοπωλιακό κλάδο τθσ παραγωγισ αρωμάτων λίγεσ μεγάλεσ 

επιχειριςεισ είναι υπεφκυνεσ για πολφ μεγάλο ποςοςτό τθσ ςυνολικισ 

παραγωγισ, ενϊ αρκετζσ πολφ μικρότερεσ επιχειριςεισ παράγουν περιοριςμζνεσ 

ποςότθτεσ αρωμάτων. Κάκε μεγάλθ επιχείρθςθ του κλάδου δεν μπορεί να 

αγνοιςει τισ ενζργειεσ των άλλων μεγάλων επιχειριςεων, όπωσ και εκείνεσ δεν 

μποροφν να αγνοιςουν τισ δικζσ τθσ.  

• Οι μικρζσ επιχειριςεισ επθρεάηονται από τισ ενζργειεσ των μεγάλων, οι οποίεσ 

όμωσ μπορεί να μθν δίνουν ιδιαίτερθ ςθμαςία ςτθ ςυμπεριφορά των μικρϊν, 

ιδίωσ αν όλεσ αυτζσ μαηί δεν παράγουν παρά ζνα μικρό μζροσ τθσ ςυνολικισ 

ποςότθτασ του προϊόντοσ του κλάδου.  



Βαθμόρ σςγκέντπωσηρ στο ολιγοπώλιο  

• Για να εκτιμθκεί ο βακμόσ ανταγωνιςτικότθτασ ςε ζναν κλάδο είναι χριςιμο να 

προςδιοριςτεί ο βακμόσ ςυγκζντρωςθσ (degree of concentration) που 

παρουςιάηει αυτόσ. Στθ ςυνζχεια μποροφν να ςυγκρικοφν οι βακμοί 

ςυγκζντρωςθσ περιςςότερων κλάδων για να κακοριςτεί ςε ποιουσ από αυτοφσ θ 

ανταγωνιςτικότθτα είναι μεγαλφτερθ ι μικρότερθ.  

• Για τθ μζτρθςθ του βακμοφ ςυγκζντρωςθσ ζχουν προτακεί διάφοροι δείκτεσ 

ολιγοπωλιακισ ςυγκζντρωςθσ. Όςο μεγαλφτερθ τιμι ζχει ο δείκτθσ για ζναν 

κλάδο, τόςο μεγαλφτερο βακμό δφναμθσ ςτθν αντίςτοιχθ αγορά ζχουν οι 

ολιγοπωλιακζσ επιχειριςεισ του.  

• Ένα βαςικό κζμα για τθ μζτρθςθ του βακμοφ ςυγκζντρωςθσ είναι θ επιλογι τθσ 

μεταβλθτισ που κα χρθςιμοποιθκεί ωσ μονάδα μζτρθςθσ. Η πιο κατάλλθλθ 

μεταβλθτι φαίνεται να είναι οι ςυνολικζσ πωλιςεισ. Σε οριςμζνεσ όμωσ 

περιπτϊςεισ χρθςιμοποιοφνται εναλλακτικά θ ςυνολικι απαςχόλθςθ , το ςφνολο 

των ςτοιχείων του ενεργθτικοφ , το ποςοςτό τθσ εγκατεςτθμζνθσ ιπποδφναμθσ ι 

και άλλεσ μεταβλθτζσ. 



Βαθμόρ σςγκέντπωσηρ στο ολιγοπώλιο  

• Η επιλογι τθσ μεταβλθτισ επθρεάηεται ςε μεγάλο βακμό από το πόςο καλά είναι 
τα ςτατιςτικά ςτοιχεία που υπάρχουν για κάκε εναλλακτικι μεταβλθτι. Επειδι 
κατά κανόνα τα ποςοςτά των ςυνολικϊν πωλιςεων ενόσ κλάδου ι τθσ ςυνολικισ 
απαςχόλθςθσ ι των ςτοιχείων του ενεργθτικοφ κ.ο.κ. που αναλογοφν ςε κάκε 
επιχείρθςθ του κλάδου διαφζρουν μεταξφ τουσ , το είδοσ τθσ μεταβλθτισ που 
χρθςιμοποιείται για τον υπολογιςμό του βακμοφ ολιγοπωλιακισ ςυγκζντρωςθσ 
επθρεάηει τθν τιμι του δείκτθ. 
 

Συνοψίηοντασ, τα δφο κφρια χαρακτθριςτικά που είναι κοινά ςε όλεσ τισ 
ολιγοπωλιακζσ αγορζσ είναι: 
• 1. Φπαρξθ εμποδίων ειςόδου. Τζτοια είναι θ διαφοροποίθςθ του προϊόντοσ, το 

απόλυτο κοςτολογικό πλεονζκτθμα, οι οικονομίεσ κλίμακασ και γενικότερα θ 
φπαρξθ υψθλοφ «μθ ανακτιςιμου» κόςτουσ (π.χ. δαπάνεσ για διαφιμιςθ, για 
ζρευνα - ανάπτυξθ κ.λ.π.) 

• 2. Η αλλθλεξάρτθςθ των επιχειριςεων. Λόγω του μικροφ αρικμοφ επιχειριςεων θ 
κάκε μια από αυτζσ πρζπει να λαμβάνει υπόψθ τθσ τθν ςυμπεριφορά των 
υπολοίπων. Είναι λοιπόν αδφνατο να προβλεφκεί θ επίδραςθ μιασ μεταβολισ τθσ 
τιμισ μιασ επιχείρθςθσ επί των πωλιςεϊν τθσ αν δεν γίνουν κάποιεσ υποκζςεισ 
για τισ αντιδράςεισ των άλλων επιχειριςεων. Για αυτόν τον λόγο δεν υπάρχει μια 
μοναδικι γενικι κεωρία του ολιγοπωλίου. 
 



Ανταγωνισμόρ ή σςνεννόηση 

Υπάρχουν δφο διαφορετικζσ τάςεισ ςτα ολιγοπϊλια: 

 

• Η αλλθλεξάρτθςθ μεταξφ επιχειριςεων δθμιουργεί μια τάςθ για ςφμπραξθ μεταξφ 

τουσ. Αν καταφζρουν να ςυνεργαςτοφν και να ενεργιςουν ςαν μονοπϊλιο (δθλ. όταν 

παράγουν μικρότερθ ποςότθτα και τθν πωλοφν ςε τιμι πάνω από το οριακό κόςτοσ) 

τότε μεγιςτοποιοφν τα κοινά κζρδθ. 

• Από τθν άλλθ πλευρά, κάκε ολιγοπωλθτισ ενδιαφζρεται μόνο για το δικό του κζρδοσ, 

και αυτό τον ωκεί ςτο να ανταγωνίηεται με τουσ άλλουσ ςτθν προςπάκεια να 

ιδιοποιθκεί ζνα μεγαλφτερο μζροσ από τα κζρδθ του κλάδου. 

 

Αυτζσ οι δφο τάςεισ είναι αςυμβίβαςτεσ. Όςο πιο ςκλθρόσ ο ανταγωνιςμόσ, τόςο 

χαμθλότερα είναι τα κζρδθ του κλάδου. 



• Αν οι επιχειριςεισ ενόσ ολιγοπωλιακοφ κλάδου καταφζρουν να ςυνεννοθκοφν 
μεταξφ τουσ (π.χ. ωσ προσ τθν τιμολόγθςθ, τα μερίδια αγοράσ, τθν διαφιμιςθ κ.λ.π.), 
επιτυγχάνουν περιοριςμό του ανταγωνιςμοφ και μείωςθ τθσ αβεβαιότθτασ, ςτοιχεία 
τα οποία μειϊνουν τα ςυνολικά κζρδθ του κλάδου. 

• Μια (τυπικι ι άτυπθ) ςυμφωνία μεταξφ επιχειριςεων για εκμετάλλευςθ τθσ αγοράσ 
ονομάηεται καρτζλ.  

• Ωςτόςο, για να επιτφχει αυτι θ ςυνεργαςία (Cartel), κα πρζπει να πλθροφνται οι 
εξισ ςυνκικεσ:  

• Να υπάρχει ομοιογζνεια του προϊόντοσ 

• Να υπάρχει ιςχυρι αλλθλεξάρτθςθ μεταξφ των μελϊν 

• Να υπάρχει πλιρθσ γνϊςθ των ςυνκθκϊν ηιτθςθσ ςτθν αγορά 

• Να ζχουν τα μζλθ τθσ ςυνεργαςίασ τθ δυνατότθτα αφξθςθσ τθσ τιμισ ςτθν αγορά  

• Να ζχουν περιοριςμζνθ πικανότθτα επιβολισ αυςτθρϊν κυρϊςεων από τθν πλευρά 
των αρχϊν  

• Να ζχουν γενικά χαμθλό κόςτοσ παραγωγισ και οργάνωςθσ τθσ παραγωγικισ 
διαδικαςίασ  
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• Το καρτζλ επιτυγχάνει τθν μεγιςτοποίθςθ των κερδϊν του όταν ενεργεί ςαν μονοπϊλιο, 
δθλ. ςαν να ιταν μια επιχείρθςθ. 

• Παράδειγμα αποτελεί ο OPEC: οι πετρελαιοπαραγωγζσ χϊρεσ ςυνεργάηονται ωσ προσ τισ 
τιμζσ και τισ ποςότθτεσ (παρά τισ επιμζρουσ πολιτικζσ και οικονομικζσ τουσ αντικζςεισ), 
ελζγχουν μεγάλο ποςοςτό τθσ παραγωγισ και πετυχαίνουν, ςυνικωσ, υψθλζσ τιμζσ 
πϊλθςθσ του πετρελαίου. Ωςτόςο, και ευτυχϊσ για τουσ καταναλωτζσ, υπάρχει το 
ενδεχόμενο, κάποια μζλθ τθσ ςυνεργαςίασ, να παραβιάςουν μονομερϊσ, ςυγκυριακά ι 
και για μακρφτερεσ χρονικζσ περιόδουσ, τθ ςυνεργαςία και να αυξιςουν τθν παραγωγι 
τουσ με αποτζλεςμα τθν πτϊςθ των τιμϊν.  

Παρατηρήσεις 

• Αν και οι επιχειριςεισ ενόσ ολιγοπωλιακοφ κλάδου κζλουν να ςχθματίςουν καρτζλ 

ςυχνά αυτό δεν είναι δυνατό. Υπάρχουν αντιμονοπωλιακοί νόμοι που απαγορεφουν τισ 

ςυμφωνίεσ μεταξφ ολιγοπωλιακϊν επιχειριςεων. Επιπλζον θ επιδίωξθ του ατομικοφ 

ςυμφζροντοσ εκ μζρουσ των επιχειριςεων τισ ωκεί ςυχνά ςτο να ακετοφν τισ ςυμφωνίεσ 

παρζχοντασ μυςτικζσ εκπτϊςεισ ςτθν προςπάκειά τουσ να αποςπάςουν μεγαλφτερο 

μερίδιο αγοράσ, και αυτό ανατρζπει de facto τθν ςυμφωνθμζνθ τιμολογιακι πολιτικι. 
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